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FEIRANTES E NARRATIVAS DE IDENTIFICACAO COM O LUGAR-FEIRA
EM DELMIRO GOUVEIA-AL

Kleber Costa da Silva®

Juliana dos Santos Lima?

RESUMO

O entendimento da identificacdo dos sujeitos com um lugar geografico sugere o acesso a algumas
noc6es fundamentais. As narrativas, por exemplo, sdo elementos importantes ao entendimento
dessa identificacdo. Sendo assim, sugerimos com este trabalho o registro de apreciacdo de
narrativas e vivéncias de alguns feirantes que nos ajudem a conduzir interpretagdes sobre o
desenvolvimento de vinculos com o Lugar-feira em Delmiro Gouveia/AL. Para a realizacdo deste
trabalho, tivemos como base teorica referéncias sobre Lugar; Identidade e Identificacdo; Feiras e
Mercados Regionais e Estratégias sociais de sobrevivéncia. Ja enquanto sentido metodolégico,
ressaltamos a leitura e a aproximagdo a uma abordagem fenomenolégica de apreciacdo dos
significados das narrativas de feirantes, a pesquisa qualitativa com esforcos através de trabalhos
de campo, registros fotogréficos e interpretagdes de informacdes e contextos. O proposito central
foi o de esclarecer modos de conceber vivéncias, ligacdes e estratégias de sobrevivéncia de
sujeitos sociais no tocante ao lugar-feira de Delmiro Gouveia, Sertdo de Alagoas.

Palavras- chave: Lugar-Feira; Delmiro Gouveia; Feira.

ABSTRACT

The understanding of the identification of subjects with a geographical place suggests access to
some fundamental notions. Narratives, for example, are important elements to the understanding
of this identification. Thus, we suggest with this work the record of appreciation of narratives and
experiences of some market vendors that help us to conduct interpretations about the development
of bonds with the "Lugar-fair" in Delmiro Gouveia/AL. For this work, we had as theoretical basis
references about Place; Identity and Identification; Regional Fairs and Markets and Social
Strategies for Survival. As a methodological sense, we emphasize the reading and the approach
to a phenomenological approach of appreciation of the meanings of the market vendors'
narratives, the qualitative research with efforts through field work, photographic records and
interpretation of information and contexts. The central purpose was to clarify ways of conceiving
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experiences, connections and survival strategies of social subjects regarding the marketplace of
Delmiro Gouveia, Sertdo de Alagoas.

Keywords: Place-Fair; Delmiro Gouveia; Fair.

INTRODUCAO

As narrativas sobre identificacdo de sujeitos com um lugar geografico sugerem
singularidades que permitem refletirmos acerca de como fendmenos e podem ser
vivenciados no cotidiano. Elas podem expressar muitas vezes realizac@es de sujeitos que
forjam significacGes relevantes ao andamento das trocas sociais e das memdrias de vida.

Pensando nisso, para este trabalho, pretendemos apreciar narrativas e vivéncias de
alguns feirantes concernentes a construcdo de vinculos com o Lugar-feira em Delmiro
Gouveia, Sertdo de Alagoas. Partimos de uma base tedrica que trilha por contribuicoes
como Yi-Fu Tuan (2011; 2014; 2018); Tavares (2017); Aradjo (2011); Holzer (1999),
Giddens (2003), Lima (2022), dentre outros.

O esforco de interpretacdo se insere num plano ampliado de investigacéo, entéo
finalizado em 2022, sob titulo “Feirantes e narrativas de identificagdo com o lugar-feira
em Delmiro Gouveia — AL: estratégias socioecondmicas e culturais de sobrevivéncia”. A
pesquisa inicial levou em conta um total de 37 participantes, sendo 21 deles a
responderem as entrevistas e 16 aos questionarios, contando com fases de apreciacao que
valorizaram reconhecimento de area, pesquisas de campo e mapeamentos, pesquisas
bibliograficas, interpretacdo de narrativas e estudos de gabinete.

Enquanto exercicio de apreciacdo que pretendeu ser, registramos por ora 0S
contetdos e informagdes entendidos como relevantes, a titulo de aproximacdo a uma
realidade concreta — a feira popular de Delmiro Gouveia — a uma composi¢do de
interpretacdo e de reflexdo que se aliam num sentido de evidenciar a relevancia do
tratamento do apego e dos significados inerentes as vivéncias reais dos sujeitos que fazem

parte desta ambiéncia singular.
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IDENTIDADE E LUGAR: DISCUTINDO CONCEITOS

Nesse sentido, Lugar diz respeito antes de tudo a uma categoria de andlise da
Ciéncia Geogréfica. Lima (2022, p. 21) vai explicar que lugar é normalmente associado
ao contexto de localizagdo no espago, como por exemplo, “...a casa onde se vive, o
apartamento em que se habita, a Universidade, a escola, a praga, etc.”. Holzer (2003, p.
113) menciona que o conceito de Lugar foi utilizado tradicionalmente pelos gedgrafos
como uma forma de expressar uma localidade, ou seja, na perspectiva locacional, onde
qualquer coisa estaria localizada na superficie da terra.

Numa nova disposicdo a revisdo conceitual, Holzer (2003, p.63) cita que
somente a partir da década de 1980 do século passado que o conceito de Lugar passa a
ser expressado sob outras lentes de interpretacdo. E é importante mencionar que essas
novas interpretacdes exaltaram elementos antes nunca considerados, como por exemplo,
ingredientes subjetivos de face simbdlica e, portanto, intangiveis. Assim, passaram-se a
considerar sentidos e aspectos como identificagdo, significados, vivéncias, narrativas,

além das proprias singularidades.

Para Yi-Fu:

...lugar é um centro de significado construido pela experiéncia. E
conhecido ndo apenas através dos olhos e da mente, mas também
através dos modos de experiéncia mais passivos e diretos, 0s quais
resistem a objetificacdo. Conhecer o lugar plenamente significa tanto
estendé-lo de um modo abstrato, quanto conhecé-lo como uma pessoa
conhece outra (Yi-FU TUAN, 2018, p.6).

Assim, podemos dizer que o lugar € construido por vivéncias e aproximacoes. E
que ele ndo se resume meramente ao mundo concreto, ou seja, aquilo que a gente vé, mas
também aquilo que a gente sente, experimenta e vivencia.

Um aspecto interessante € o fato de que para conhecer o lugar € necessario situa-
lo em um plano muito mais elevado que o plano material, ou seja, significa
necessariamente coloca-lo no plano da abstracdo. Nesse contexto, mais importa a
subjetividade.

Para Marcelo Lopes de Souza (2013, p.36) um lugar:
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...ndo ¢ ‘qualquer lugar’, um sindnimo abstrato de localidade; ele ¢ um
espaco dotado de significado e carga simbolica, ao qual se associam
imagens, muitas vezes conflitantes entre si: lugar de ‘boa fama’ ou de
‘ma fama’, hospitaleiro ou perigoso, e assim segue. O lugar €, em
principio, um espaco vivido: vivido, claro, pelos que I& moram ou
trabalham quotidianamente.

Assim como Tuan, Lopes de Souza (2013, p. 115) menciona o lugar buscando dar
énfase aos seus aspectos simbolicos. O autor deixa em evidéncia que lugar ndo é
“qualquer coisa ou qualquer lugar”, mas espaco vivido. A partir disso, podemos dizer que
o termo localizacdo nada tem a ver com a nocao de lugar, porque o primeiro é vazio,
inerte, enquanto o segundo € dotado de significado, de vidas e vivéncias.

Para Staniski et al (2014, p.14) lugar é entendido tal qual um ambiente em que é
possivel indicar a presenca de varias referéncias pessoais, além das significacGes que
direcionam as diferentes formas de perceber e constituir a paisagem e 0 espaco
geogréfico. Para os autores, o conceito de Lugar assume um carater subjetivo a medida
que cada sujeito incrementa, configura e reconfigura um tipo de experiéncia pessoal no
espaco, tornando-o um lugar.

Seguindo essa linha, € possivel destacar, dentre todas as colocac@es dos autores,
que um dos elementos essenciais a nogao de Lugar se liga a significacdo, mas ndo somente
a isso. Também sédo valiosos ingredientes como o0s lacos de afetividade, as vivéncias,
narrativas e, de um modo geral, a configuracdo de um ambiente dotado de singularidades.

Nessa perspectiva, Marcelo Lopes de Souza (2013, p.115) explicara que

...no conceito de lugar, ndo é a dimensao do poder que estd em primeiro
plano ou € aquela mais imediatamente perceptivel, diferentes do que se
passa com o conceito de territério; mas sim a dimensdo cultural-
simbolica e, a partir dai, as questdes envolvendo as identidades, a
intersubjetividade e a trocas simbdlicas, por trds da construgdo de
imagens e sentidos dos lugares enquanto espacialidades vividas e
percebidas, dotadas de significados|...] (SOUZA, 2013, p.115).

Em face do que foi apresentado, podemos notar que ao conceito de Lugar o que
mais importa € a dimensdo simbdlica e cultural, diferentemente do conceito de territorio,

em que h4, neste, a predominancia dos sentidos de poder e dominio.
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Um aspecto interessante e que é mencionado pelo autor é ainda a nogdo de
“identidade”. Que se ressalte, ¢ ingrediente valioso e fundamental ao processo de
apropriacdo e construcdo de vinculos para com o lugar. I1sso permite indicar que nao
poderia haver lugar sem identificagdo, sem identidade, pois “...6 no lugar que as
identidades se desenvolvem de modo mais efetivo, [...] é nele que se agregam e se firmam
as realidades de vida, onde se enraizam as vivenciais e experiéncias pessoais e também
coletivas” (LIMA, 2022, p.27).

Lugar e Identidade sdo equivalentes, nesse caminhar. Atuam harmonicamente, em
uma relagdo mutualistica. Sobre isso, Mourdo e Cavalcante (2011, p.208) vao explicar
que Identidade de Lugar indica a existéncia de uma “subestrutura” capaz de conter em
seu interior um nivel mais agucado de autoconhecimento pessoal a medida que caminha
para a protecdo e enraizamento de vivéncias, memorias, narrativas e momentos.

Com base no que foi apresentado por Mourdo e Cavalcante (2011), podemos
verificar que lugar e identidade estdo ligados do ponto de vista de construgdo de vinculos
com o ambiente (afetividade, apego, lembrancas, narrativas), mas também em relacéo ao
conhecimento, ao autoconhecimento do participante. Para conhecer o outro é necessario
antes conhecer a si mesmo, e para construir memaorias em um lugar é preciso ter memorias
sobre 0 que o sujeito é e sobre aquilo que ele projeta, (re)projeta e representa no, com e
para o mundo.

Nesse sentido, Lima (2022, p.32) complementa que “a identidade de lugar ¢ a
extensdo da identidade pessoal, mas € também como o sujeito se reconhece no ambiente
vivido. Ou seja, o sujeito € o que o lugar €”. A autora ainda ressalta, que se o sujeito € o
que o lugar é ele provavelmente ird estabelecer parametros basilares que se fardo
fundamentais a configuracdo simbdlica e estética do lugar que onde vive ou vivencia.

Portanto, o lugar é e sera construido cotidianamente por aqueles que o experimentam.

FEIRAS POPULARES E MERCADOS REGIONAIS

Dada a complexidade referente ao conceito de Lugar, a feira popular oportuniza
grande riqueza de saberes e conhecimentos sobre vivéncias e aproximacgdes de sujeitos

num ambiente rico e central a constituicdo do cotidiano social do Sertdo Alagoas.
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A uma primeira aproximacdo, Gongalves (2016, p.37) nos ajudara a entendermos

3

a feira como “..uma conformacdo de comércio, tem origem na idade média,
especificamente, no periodo do renascimento do comércio, com 0 aumento do
crescimento de mercadorias entre as cidades e o campo”. As trocas dos excedentes com
diferentes grupos estrangeiros sinalizaram, de inicio, um incentivo a transformacéo de
produtos quaisquer em mercadorias, uma caracteristica antes ndo vista, considerando que
anterior a esse processo 0s produtos eram apenas trocados entre comunidades.

Sobre isso, Sousa (2004) enfatizara que um fator importante a ser considerado €é
que com as sobras de uns e as faltas de outros surgiu a necessidade de intercambio de
mercadorias. Tal intercambio acontecia entre intergrupos sem a exigéncia de um lugar
especifico, onde a busca de se conseguir as mercadorias que necessitavam era mais
intensa. A propdsito, Machado (2014, p.) menciona que uma forma de facilitar essas
trocas foi a determinagdo de um local especifico para tal. Dessa maneira, a autora sugere
que o surgimento da feira como um espaco de trocas, no qual se poderia juntar todos os
produtos — de propriedades diferentes — e aqueles que desejassem adquiri-los, ocorreu
quase que de forma natural; uma exigéncia necessaria, porém fundamental (MACHADO,
2014, p.29)

Diante disso, € possivel considerarmos que historicamente as feiras eram
realizadas em pontos estratégicos, em cruzamentos de cidade importantes ou proximos a
portos, por exemplo. Tal caracteristica contribuiu para a ascensao dos “burgos”, como a
prépria autora destaca. Esse termo, basicamente, fazia referéncia as pequenas vilas e
povoamentos formados por comerciantes, homens que negociavam entre si.

Sendo assim, concordamos com Lima (2022, p. 35) quando menciona que “a partir
da determinacdo de um ponto especifico para o encontro, venda e troca, a feira passa a
ocupar locais estratégicos. Tal caracteristica pode ser evidenciada a partir da realizacdo
das mesmas em locais que sinalizavam ter um consideravel fluxo de pessoas”.

Para o caso do Brasil, todavia, no que tange a origem das feiras, Santos et al (2014,
p.125) explicam que elas surgiram a partir do crescimento demografico e em decorréncia
da diversidade econémica da col6nia. Gongalves (2016, p.66) complementa que a
relevancia da feira pode ser datada desde o periodo da colonizacdo, principalmente no
Nordeste do Brasil, onde fomentou a economia e contribuiu consideravelmente para a

cultura dessa regido.
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Diante das consideragdes, frisamos que a no¢do de feira ndo esta somente ligada
as caracteristicas econdmicas, mas também as caracteristicas simbolicas. Ou seja, a feira
se liga a elementos culturais e de vivéncias que dizem respeito a identidades, a tradices,
a experiéncias, a significados e a valores desenvolvidos na vida social cotidiana.
Considerando tais ingredientes, tomamos como base Tavares (2017), ao explicar esse
horizonte mais subjetivo da feira o qual mencionamos anteriormente.

Desse modo, concordamos com ele ao dizer que a feira €

...um lugar de manifestacdes culturais, ocasides em que se percebe um
rico fluxo de identidades e valores. Nela podemos evidenciar uma
sociabilidade entre seus frequentadores. Com isso buscamos ressaltar
gue a feira ndo é apenas um espaco econdmico, mas também um local
de producdo cultural. N&do é apenas um espaco de dinamizacdo de
consumo, é também um espaco de socializacdo dos individuos.
Caracteristicas culturais estdo presentes nas feiras livres desde os
primordios, nas quais as relacfes comerciais se davam através dos
excedentes, também serviam como uma forma de integracdo e
aproximacdo de culturas e costumes entre diferentes povos e
comunidades (TAVARES, 2017, p.31).

Diante do exposto, 0 que se pretende por ora é propor uma reflexdo sobre a feira
sem, no entanto, circunscreve-la como um espaco fisico, visivel, mas trazé-la para uma
reflexdo em que seus ingredientes culturais e subjetivos também sejam evidenciados. Para
isso, tomaremos como referéncia o que menciona Tavares (2017, p.27) ao mencionar que
a feira atua obviamente como um lugar de troca de excedentes e, portanto, de relacdes
comerciais, mas que também atua como um lugar de integracao entre diferentes costumes
e culturas, dentre as quais podemos destacar a inter-relagdo entre o rural e o urbano, ou
seja, entre o campo e a cidade. Assim, podemos notar que ndo se trata de um anico
horizonte. Temos, nesse contexto, contextos que se complementam. E um espaco que
agrega trocas comerciais, mas € também lugar de vivéncias, de narrativas, configuracao
de identidade, enraizamento e de manifestagdo cultural.

A feira é, dentre outras possibilidades, um valioso mercado regional que agrega
diversos elementos em um unico lugar, basicamente um escoadouro permanente e
continuo de bens e servigcos, onde comerciantes se reinem em um lugar pré-estabelecido

com o intuito de vender e trocar mercadorias e assim suprir as necessidades dos
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consumidores (FORMAN, 1979, p.114). Polanyi (2000, p. 76) explica que “um mercado
€ um local de encontro para a finalidade da permuta ou da compra e venda”. Polanyi
(2000), assim como Forman (1979) indicam concordar quanto a concep¢do de que um
mercado regional € um lugar de trocas, vendas, permutas. Todavia, é importante salientar
que, para Forman (1979) a feira e 0 mercado ndo sdo as mesmas coisas, embora sejam
conceitos vistos como sindnimos, a feira ¢ “...um dos tipos de mercado, cuja fungao
consiste em ‘movimentar mercadorias’” (FORMAN, 1979, p.114).

Nesse mesmo sentido, Lima (2022, p.39-40) explica que “a feira esta contida em
uma esfera maior que € justamente a area de mercado regional. Esse mercado é fomentado
por atividades e estratégias que visam, por exemplo, o desenvolvimento regional através
de atividades comerciais de trocas socioecondmicas e sociais”. Entretanto,
diferentemente de Forman (1979) e Polanyi (2000), Lima (2022) assume uma proposta
singular ao discutir a no¢do de mercado regional. Como podemos observar, para ela, o
mercado regional é também fomentado por estratégias socioeconémicas e sociais. Assim,
para além de um espaco de comércio, um mercado é lugar de trocas simbolicas, de

vivéncias entre diferentes sujeitos.

ESTRATEGIAS SOCIOECONOMICAS E CULTURAIS DE SOBREVIVENCIA

Diante do apresentado, verificamos que um espaco so pode se tornar lugar se nele
houver significados, afetividade, identidade. A feira, por sua vez, ndo é constituida por
apenas um sentido de realizacdo, e que assim como a nogéao de lugar, a feira também néo
diz respeito apenas aos aspectos materiais, afinal, a feira € um lugar. E se a feira € um
lugar, ela necessariamente carece de ingredientes simbolicos, de vivéncias. Um mercado
regional, nesse rumo, € um importante escoadouro de mercadorias, e que também diz
respeito a trocas que agregam interacGes sociais. Portanto, também tem elementos
simbdlicos como fundamentais a sua existéncia.

Em complemento, Araudjo (2011) explica que as feiras, além de serem espacos de
sociabilidades, sdo lugares de trabalho. S&o, nesse sentido, lugares que acabam
recepcionando aqueles que se encontram em um contexto de desemprego formal. A

mesma autora complementa que “as feiras [...] se constituem em lugares de sobrevivéncia
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para esses feirantes, geradores de rendas, rendas que sdo as principais para a manutencgéo
das suas vidas e daqueles que deles dependem” (ARAUJO, 2011, p. 131).

Em vista do que foi apresentado por Araujo (2011), podemos indicar que a feira,
para além de um ambiente de trocas e de sociabilidades, é também lugar de sobrevivéncia.
E lugar de experiéncias, mas também de trabalho, de determinacio, de integracio.
Seguindo essa linha de raciocinio, concordamos com Lima (2022, p. 42) ao mencionar

que a

...feira se manifesta enquanto um lugar importante para a manutencéo
da vida, bem como lugar de sobrevivéncia individual e coletiva. Além
de ser um ambiente caro a sociabilidade, a feira é também relevante do
ponto de vista de persisténcia e resisténcia frente ao desemprego e falta
de oportunidade no contexto dos empregos formais (LIMA, 2022, p.
42).

Dessa maneira, a feira €, sobretudo, sinbnimo de sobrevivéncia. Tanto
Araljo (2011) quanto Lima (2022) destacam essa caracteristica, € em ambas as autoras
podemos ler que a feira € lugar de manutenc¢édo de vida para aqueles que dela dependem.
Manutencéo de vida que na préatica se manifesta através da geracéo de renda e de emprego
imediato que se justificam pela situag&o de informalidade de emprego. Sobre isso, Lima
(2022, p.43) ainda vai mencionar que “os sujeitos em situagdo de trabalho informal
buscam alternativas que possibilitem, em primeira instancia, a vida, a sobrevivéncia e a
permanéncia”.

Noutras palavras, a feira acaba se manifestando consoante uma atividade
correspondente a um contexto de mercado informal que também concretiza-se como
ambiente de sobrevivéncia aos participantes, sendo, nesse sentido, uma especificidade de
mercado regional que sinaliza fomentar as exigéncias econdmicas daqueles que, em sua
maioria, ainda ndo conseguiram ou ndo tiveram a oportunidade de se adaptar as
exigéncias da méo de obra e das técnicas especializadas das ditas sociedades modernas.

Aradjo (2011) ressalta que as feiras se constituem como lugares de luta por
sobrevivéncia, ndo somente do ponto de vista do ponto de vista de afirmacéo individual,
mas na perspectiva de sobrevivéncia do ndcleo familiar. O interesse do trabalho na feira

muitas das vezes se justifica pela oportunidade de ter e de manter uma atividade que gere
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renda e que, além disso, forneca autonomia de trabalho, haja vista que o feirante na
maioria dos casos é 0 seu proprio patrao.

De modo geral, a feira popular se apresenta como uma importante estratégia de
sobrevivéncia socioecondmica, mas ela ndo diz respeito somente a isso. Entendemos que
a feira € um universo que transcende as mais variadas interposi¢cdes materiais e que ndo
se justifica apenas no plano econdmico, assim como também nao diz respeito somente ao
campo cultural e subjetivo. Antes de tudo, compreendemos que a feira se apresenta como
uma unido indissociavel de cada um desse elementos. Nesse sentido, a relevancia da feira
ndo é motivada apenas pela constante de sobrevivéncia, resisténcia e subsisténcia, mas
também pela necessidade de autonomia, de liberdade, de autoconfianca e motivagao ao

poderem trabalhar em um negdcio proprio.

A AFIRMACAO DO LUGAR-FEIRA DE DELMIRO GOUVEIA

Ao trabalharmos com a nogéo de Lugar-Feira, devemos levar em conta trés outras
nocOes que se combinam: Feira, Lugar e ldentidade. Para a configuracdo da nocao de
Lugar é importante considerarmos o0 apego, as experiéncias, a afetividade, apropriacao e
a significacdo. Assim como para a nogédo geral de Identidade é importante considerarmos
a referéncia particular, a exposi¢do e vivéncia com outros sujeitos, convivéncia social,
perdas, acréscimos, trocas, auséncias e prevaléncias de atributos culturais. E sobre a
nocdo de Feira, poderemos aplicar o mesmo raciocinio dos demais conceitos ja
apresentados, combinando sentidos como o de um espacgo ao desenvolvimento regional,
a producdo cultural, ao mercado regional e a comercializacdo, bem como ambiente
estratégico a sobrevivéncia socioeconémica e cultural de sobrevivéncia.

Nessa perspectiva, podemos considerar que ha elementos que se entrelagcam e
permitem a interacdo entre os trés campos principais acima elencados: a singularidade, as
interacOes e inter-relagcdes, narrativas e as trocas materiais e imateriais. Assim,
entendemos que é a partir dessa coexisténcia entre as esferas que surge a nogdo de Lugar-
Feira. Uma nocdo que ndo diz respeito nem ao lugar, somente; nem a identidade e a feira,
exclusivamente; mas a jungédo das trés concepcoes.

De modo geral, a Feira é Lugar e € num lugar concreto que a feira esta inserida.

Nesse entremeio entre o lugar e a feira indicamos a presenca da identidade, que é, ndo por
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coincidéncia, o caminho para a configuracdo de um lugar geografico. Assim, podemos
dizer que s6 existe um lugar se, necessariamente, houver afetividade, apego, apropriacéo,
lacos simbolicos, identificacdo e trocas, pois sdo esses elementos que configuram um
espaco em um lugar, e a feira sinaliza conter tais atributos.

Escolhemos, no entanto, exercitar essa reflexdo através da realizacdo de um
trabalho de investigagdo com base de dados e registros fotograficos, interpretacdo de
narrativas, entrevistas e questionarios. A partir das interpretacées realizadas, verificamos
que no que se refere ao pressuposto de a feira ser ou ndo um lugar, a maioria dos feirantes
questionados responderam que a feira é sim um lugar. E que se ressalte, para eles o lugar
ndo se refere a localizagdo, mas diz respeito as vivéncias e experiéncias. Seguindo essa
linha de raciocinio, concordamos com Lima (2022, p. 72) quando menciona que na feira
as trocas e as vivéncias se apresentam como elementos caros a esse processo de
construcdo de vinculos, isso porque ha uma interacao direta com diferentes sujeitos, tanto
entre os que vendem, quanto entre 0s que compram.

Ademais, cada sujeito carrega consigo as suas narrativas individuais, suas
concepcdes de vida, seus modos de ser e de estar no mundo. Na feira, por exemplo, esses
mesmos sujeitos tém a possibilidade de se depararem com varias outros dizeres e modos
de ser, nisso, € muito provavel que haja trocas e interagdes e também a exaltacdo de
vivéncias e experiéncias. Nesse contexto e diante do que foi apresentado, entendemos que
0 lugar ndo e dado, mas é construido cotidianamente. Assim como as relacbes de
afetividade entre os sujeitos precisam ser reforcadas diariamente, o lugar também
necessita ser fortificado, configurado, construido.

Dando continuidade as discussdes, vimos que para os feirantes a feira € um lugar
de vivéncias e experiéncias. Entretanto, € necessario que reforcemos que um espaco so se
torna um lugar a partir do momento em que 0s sujeitos se apropriam dele e passam a
inserir atributos, dentre os quais podemos destacar, por exemplo, a afetividade, 0s
significados, as narrativas, as vivéncias. Quando questionados sobre o que o0s vinculava
com a feira, a maioria dos feirantes respondeu que o principal fator € o econémico.

Na verdade, os aspectos econdmicos e culturais indicam ser 0os mais relevantes para
a constituicdo de vinculos dos feirantes como a feira livre. Como j& mencionamos
anteriormente, a feira, por estar inserida num contexto de emprego informal, possibilita

aos seus trabalhadores uma oportunidade de emprego que ndo exige tanta formacao
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académica; basta saber vender. Nesse sentido, € natural que, para os feirantes, o aspecto
econdmico seja favoravel a criacdo de vinculos com a feira, pois é atravées disso que eles
conseguem sobreviver, subsistir e gerar renda.

Para o caso de Delmiro Gouveia, cidade situada no Sertdo de Alagoas, a feira
popular compreende um lugar que centraliza e concentra o espago mais dinamico da
cidade, entre os bairros Centro e Eldorado, a firmar demandas socioecondémicas por
produtos e servigos no ambito da regido. Dos bens e produtos tradicionais, das verduras
e frutas, aos graos e carnes, roupas e cal¢ados, de brinquedos e ferramentas, etc., a compor
cenarios de uma feira tipicamente sertaneja que dialoga com as demandas mais recentes
dos novissimos vinculos sociais e econdmicos locais com o pais e com 0 mundo.

A feira de Delmiro se estrutura territorialmente por setores vinculados a oferta de
produtos, categorizados por frutas e verduras, carnes e pescados, graos e similares, bem
como roupas e calcados, pecas e ferramentas, produtos de agropecudria, além de
importados. Os meios de transporte, sejam os de distribuicéo e articulagédo (Caminhdes,
Vans etc.) ou os de apoio aos consumidores (D20°s, automoveis, motocicletas etc.) se
localizam em vias do entorno, com clara presenca nas proximidades da Avenida Juscelino
Kubitschek e da Rua Sargento Antonio Pedro.

A feira se realiza aos sabados, conferindo as quintas e sextas-feiras os dias
dedicados a chegada e a distribuicdo de parte consideravel dos produtos. Nos demais dias
da semana, pouquissimas barracas atuam no espaco da feira. Combinam-se a este amplo
territorio, a coexisténcia de estabelecimentos comerciais formais, a exemplo de
supermercados, lojas de bebidas e de vestuario, bem como farmacias e oficinas, além de
servicos voltados ao funcionamento da propria feira.

Para o proposito de nossa investigacao, portanto, podemos reforcar a importancia
econdmica e cultural que a feira de Delmiro Gouveia tem para os feirantes a partir das
narrativas demonstradas abaixo:

3

“E minha sobrevivéncia e ajuda nas contas do fim do més”

“..na feira ¢ minha forma de sustento e com ela pude ajudar minha familia.
Porém trabalho porque é preciso e ela me ajuda”™*

3 Entrevistada 1, 64 anos, maio de (2022)
4 Entrevistada 2, 57 anos, maio de (2022)
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“Significa...um meio de sobrevivéncia’™®

“...é um patriménio cultural e um trabalho digno”®
“um local de trabalho. Estou aqui porque tenho que trabalhar’”

“E fonte de renda, é meu trabalho ™

“E 0 meu ganha pao’®

Diante do que foi apresentado nas narrativas, podemos perceber que a feira é
muito valiosa do ponto de vista econémico, principalmente para aqueles que nao
conseguem ou nao conseguiram se adaptar as exigéncias do mundo de trabalho “técnico-
cientifico” atual. Alids, isso se revela na narrativa da entrevistada 1, ao mencionar que
para ela a feira € 0 meio de sobrevivéncia, ou seja, é através das vendas que ela consegue
gerar renda. Assim como a entrevistada 1, a entrevistada 2 também entende a feira como
uma estratégia de sobrevivéncia, ja que é por meio dela que ela consegue pagar as contas
e sustentar a familia.

Em complemento, hd& um dado social a ser levado em conta. O grau de
escolaridade dos feirantes indica que em sua maioria ndo conseguiu completar o ensino
fundamental. Alguns justificaram que um dos principais motivos foi o fato de terem de
sair da escola para poderem trabalhar, ou porque os pais ndo tinham condi¢c6es de manté-
los na escola. Esse contexto pode nos ajudar a entender melhor o porqué de muitos
feirantes se sentirem vinculados & feira por questdes econdmicas. Diante de tais
circunstancias, a feira acaba se tornando um dos poucos ambientes em que esses sujeitos
podem trabalhar, ter autonomia no seu negocio e gerarem renda para subsisténcia, pois
para vender néo precisa ter formacao escolar, mais vale a experiéncia.

Quando questionados acerca das motivacdes que os levaram cada um dos
entrevistados a serem feirantes, eles destacaram trés ingredientes principais, a geracao de
renda imediata, uma escolha de vida e também por questdes de tradicdo familiar.
Permanece como um dos principais motivadores para a profissao de feirante a geracao de

renda e o fato de grande parte viver em situacao de informalidade.

> Entrevistado 3, 45 anos, maio de (2022)
® Entrevistado 4, 18 anos, maio de (2022)
7 Entrevistado 5, 22 anos, maio de (2022)
8 Entrevistado 6, 40 anos, maio de (2022)
9 Entrevistada 7, 32 anos, maio de (2022)
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Além do aspecto socioecondmico, temos dois outros que se ligam a motivagdes
simbolicas e ao carater subjetivo de apego a feira; a escolha de vida e a tradicdo familiar.
Assim, notamos que ser feirante ndo se resume tdo somente a geracdo de renda, embora
este seja um dos aspectos mais relevantes demonstrados com base nas narrativas. Ha
elementos que também se mostram como valiosos como, por exemplo, a tradi¢do familiar
e 0 da escolha pessoal de serem feirantes. Nesse sentido, a motivacéo para a vivéncia da
profissdo é também alimentada por questdes que transcendem o carater econdmico e sao
reforcadas pelas experiéncias, pelas trocas imateriais e significativas que ja indicam ter
valor por si so.

Seguindo essa linha de reflexdo e dando énfase aos aspectos simbolicos,
consideramos importante apresentar algumas narrativas que sugerem uma breve
demonstracdo dessa proposta. Quando questionados sobre o que a feira significava para

eles, alguns feirantes responderam que:

“A feira é tudo [...] estava com depressdo por conta do falecimento do meu filho.
Ai eu me ocupei [...]Jconheci novas pessoas e isso ajudou a passar por esse momento

dificil [...]a feira salvou minha vida . *°

“...minha tudo. Se ndo fosse isso eu tinha morrido de fome [...] "**

“...é tudo para mim. Acho muito bom aqui. Eu amo a feira’*?

Diante do exposto, podemos verificar que o teor simbolico e emocional é central.
Para a primeira, a feira representa um inicio, um lugar de recomeco, de vida nova. Devido
ao fato de a entrevistada estar passando por um momento dificil ap6s a perda do seu filho,
a feira se apresentou como uma forma de conforto, pois foi nesse lugar que ela encontrou
forcas para seguir a vida emocionalmente. Na segunda narrativa, que é de um senhor
analfabeto e praticamente cego, a feira também representou um recomeco, pois na feira
que ele conseguiu forcas para continuar, e ainda foi nela que ele conseguiu renda para
poder sobreviver. Devido as suas condi¢des € muito dificil encontrar emprego e na feira

ele conseguiu.

10 Entrevistada 8, 59 anos, maio de (2022)
11 Entrevistado 9, maio de (2022)
12 Entrevistada 10, 57 anos, maio de (2022)
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Ja na terceira narrativa apresentada, observamos que para essa pessoa a feira ndo
é apenas um ambiente de trocas, ndo se limita a um espaco tangivel, nem tampouco a um
mercado regional, somente. Para ela, a feira € um lugar, mas ndo qualquer um, é o lugar
que ela ama estar, que ela se sente bem em vivenciar a medida que experimenta e constroi

0s seus significados e ligagdes com 0 espago e a comunidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Propusemos neste trabalho compreender as narrativas de identificagdo com o
Lugar-Feira em Delmiro Gouveia ligada as estratégias socioeconémicas e culturais de
sobrevivéncia. Buscamos interpretar narrativas dos feirantes na tentativa de compreender
quais ingredientes sdo elementares para a construcdo de vinculos com a feira,
transformando-a em lugar de estratégias socioeconémicas e culturais de sobrevivéncia.

Podemos dizer que a feira € um rico lugar de vivéncias e experiéncias para 0s
feirantes. Para eles, € isso que faz da feira um lugar. Sdo as trocas de saberes, 0 contato
com diversas pessoas, as amizades, as historias pessoais que sao compartilhadas. Além
disso, vimos que um dos principais motivadores para a criagao de vinculos dos feirantes
com a feira é o carater econémico. Isso pode ser justificado, dentre outras possibilidades,
devido ao fato de a feira ser um ambiente de mercado que consegue incluir sujeitos com
as mais diversas caréncias e demandas sociais e economicas. Assim, levando em
consideracdo que a maioria dos entrevistados ndo tiveram nem ao menos O ensino
fundamental finalizado, é coerente que a feira passe a ser um ambiente de inclusdo para
eles, ja que ndo é necessario muito requisito para trabalhar na feira, basta ter experiéncia.
E por ndo necessitar de tantos requisitos, a feira se apresenta como uma importante
estratégia de sobrevivéncia para os feirantes de um modo geral.

Notamos que um dos fatores de motivacgdo para a profissao de feirante € a geracdo
de renda imediata. Alguns feirantes destacaram essa vantagem. Desse modo, 0 que é
vendido geralmente ja é abonado no mesmo dia, na mesma hora, entao a geracéo de renda
acaba sendo imediata e isso € um ponto bastante positivo, segundos os seus olhares. O
feirante consegue ter relativa autonomia no trabalho, pois ele consegue ser patrdo e

empregado ao mesmo tempo, pode ditar as horas e o ritmo de trabalho.
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Ainda, a feira também se mostra e se firma como lugar constituido por forte
expressao simbolico-afetiva por parte dos participantes, sendo justificado pelas
superacOes de vida, pelos recomecos, pelas novas perspectivas; a feira que ndo diz
respeito a um espaco de trocas de mercadorias, somente e simplesmente. Mas que também
realca aspectos igualmente valiosos como os vinculos, o afeto, as narrativas de vida.

Em sintese, quando utilizamos o termo Lugar-Feira, estamos fazendo referéncia a
uma unica coisa, ndo somente a feira e ndo somente ao lugar, mas aos dois conceitos
enquanto nocdes indissociaveis. Quando mencionamos Lugar-Feira, queremos sugerir
um ambiente em que ha a exaltagdo de aspectos simbdlicos e imateriais sem 0s quais ndo
seria possivel existir a no¢éo principal. Ou seja, entendemos que a feira esta em um lugar
concreto, mas s existe esse lugar porgue existe a feira quanto ao conjunto de significados
e significacdes forjados pelas vivéncias, modos de ser e de estar, modos de sentir e de
interpretar. Isso enseja uma Geografia que transcende as coisas e olha para as motivagdes
simbolicas.
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